GOVERNO DO ESTADO DO AMAPA
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 002/2026 — SETUR/GEA.

SELECAO PUBLICA DE PROJETOS
TURISTICOS PARA CONCESSAO DE
PATROCINIO INSTITUCIONAL E FINANCEIRO,
COM VISTAS A PROMOGAO DO TURISMO DO
ESTADO DO AMAPA.

1. PREAMBULO

O ESTADO DO AMAPA, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO -
SETUR/AP, no exercicio de suas atribuicbes legais e regulamentares, torna publico o
presente Edital de Chamamento Publico, com vistas a selegdo de projetos turisticos
aptos a concessao de patrocinio institucional e financeiro, observadas as normas legais
aplicaveis, as diretrizes de planejamento governamental e a disponibilidade orgcamentaria.

2.1. O presente Edital rege-se, especialmente, pelas seguintes normas e instrumentos:
| — Constituicao da Republica Federativa do Brasil de 1988, em especial o art. 37;
Il - Lei Federal n® 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagdes);

lll - Lei Estadual n® 2.954, de 2023, que institui a Politica Estadual de Patrocinio no ambito
do Poder Executivo do Estado do Amapa;

IV — Decreto Estadual n® 3.013, de 2024, que regulamenta a Lei Estadual n® 2.954/2023;

V — Lei Orgamentaria Anual vigente, observadas as disposi¢des da Lei Federal n® 4.320/1964
e da Lei Complementar n°® 101/2000;

VI — Plano Estadual de Turismo do Amapa 2025-2030;
VII - Plano de Marketing Turistico do Amapa 2025-2030;

VIl — Pareceres Juridicos Referenciais e demais orientacées normativas da Procuradoria-
Geral do Estado do Amapa — PGE/AP.

2.2. O patrocinio caracteriza-se como apoio institucional e financeiro, concedido a projetos
de interesse publico, condicionado a oferta de contrapartidas institucionais mensuraveis,
voltadas a promocgao, divulgacao e fortalecimento da imagem do Estado do Amapa, néo
implicando execugao direta de politica publica nem substituicio de contratacéo
administrativa.

2.3. O patrocinio de que trata este Edital tem por objetivos:
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| — Fortalecer o posicionamento do Estado do Amapa como destino turistico competitivo,
auténtico e sustentavel, nos ambitos estadual, nacional e internacional,

Il - Ampliar e qualificar a visibilidade institucional do Governo do Estado do Amapa, por meio
da associagao de sua imagem a projetos, eventos e agdes de reconhecido alcance
promocional;

Il - Apoiar iniciativas e agbes promocionais alinhadas as diretrizes, eixos estratégicos e

mercados prioritarios definidos no Plano de Marketing Turistico do Amapa, bem como as
orientacdes do Plano Estadual de Turismo.

3. DO OBJETO

3.1. O presente Edital tem por objeto a selegédo de projetos turisticos para a concessao de
patrocinio institucional e financeiro, destinados a promogao, divulgagao e fortalecimento
da imagem do destino turistico Amapa em mercados estratégicos, em conformidade com
as diretrizes do Plano Estadual de Turismo e do Plano de Marketing Turistico do Amapa.
3.2. As propostas devem apresentar impacto em:

| - Fortalecimento do posicionamento do Estado do Amapa como destino turistico auténtico,
sustentavel e competitivo;

Il - Ampliagao da visibilidade institucional do Governo do Estado em mercados estratégicos;

Il — incremento do reconhecimento da marca turistica do Amapa em ambientes
promocionais, eventos, midias e plataformas especializadas;

IV — Apoio a promogao de produtos, experiéncias e segmentos turisticos prioritarios definidos
no Plano Estadual de Turismo do Amapa 2025-2030 e no Plano de Marketing Turistico do
Amapa 2025-2030.

3.3. Nao serao considerados patrocinios:

| - Doagdes ou permutas;

Il - Projetos que ndo apresentam impacto no turismo regional, nacional e/ou internacional;
lll - Cesséo gratuita de bens, servigos ou recursos;

IV - Projetos de midia publicitaria ou agbes promocionais isoladas;

V - Projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacao, com entrega em espacgos publicitarios;

2 GOVERNO DO ESTAD_?_
NW\./ ‘ hd nl J
® L ] [ ] [ J TRABALHANDO PELO AMAPA INTEIRO



GOVERNO DO ESTADO DO AMAPA
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

VI - Permuta de materiais, produtos ou servigos, pela divulgacdo de conceito de
posicionamento e/ou exposicdo de marca;

VII - Aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de tempo e/ou espago
de midia em veiculo de divulgagao, para uso exclusivo do patrocinador, sem associagdo com
o projeto patrocinado;

VIl - Aporte financeiro a projeto de transmissdo de evento, executado por veiculos de
divulgacao;

IX - A agcdo compensatoria decorrente de obrigagao legal do patrocinador;

X - A simples ocupacgao de espago e/ou montagem de estande, sem direito a divulgagao de
produtos, servigos, marcas, conceitos e programas do patrocinador ou de politicas publicas
associadas ao evento;

Xl - Acado promocional executada pelo proprio patrocinador com o objetivo de divulgar ou
promover sua marca, produtos, servigos, conceitos ou politicas publicas junto a publicos de
interesse.

3.4. O aporte financeiro sera definido em fungdo da cota de patrocinio acordada com os
proponentes e condicionado a disponibilidade orcamentaria da Secretaria de Estado do
Turismo - SETUR/AP. Os projetos que nao forem imediatamente selecionados poderao
compor o Banco de Projetos da SETUR/AP.

3.5. Alinscricado do projeto no Banco de Projetos ndo obriga ser patrocinado pela SETUR/AP.

3.6. O eventual patrocino de projeto que conste do Banco de Projetos, dependera da
disponibilidade orgamentaria no exercicio financeiro e do interesse institucional da
SETUR/AP em celebrar o patrocinio.

3.7. A proposta de valor referente a cada projeto sera informada ao proponente que for
classificado no edital, em comunicado de aprovac¢ao, encaminhado por e-mail, dentre outras
informacdes pertinentes ao processo de contratagdo, a partir da analise da Comissao de
Patrocinio das opg¢des de cotas apresentadas.

4. AREA DE ATUAGAO

AREA DE SEGMENTOS DESCRIGAO DE ENQUADRAMENTO

ATUACAO TURISTICOS DO PROJETO
ESTRATEGICA ASSOCIADOS

Ecoturismo, Turismo Projetos voltados a promocgao,

Turismo de de Aventura, divulgagcdo ou valorizagdo de areas

Natureza e Observacao da Fauna naturais, unidades de conservacéo,

Ecoturismo e Flora, Turismo biodiversidade, experiéncias

Cientifico amazonicas e turismo responsavel
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:TRUE:QDA% STEJ?QVéIETngsS DESCRICAO DE ENQUADRAMENTO
ESTRATEGICA ASSOCIADOS DO PROJETO
Turismo de Base Turismo Comunitario, Iniciativas que promovam
Comunitaria e Turismo Indigena, experiéncias turisticas associadas a
Sociocultural Turismo Quilombola, comunidades tradicionais, saberes
Vivéncias Tradicionais | locais e inclusdo social
Turismo Cultural, : , . ~
Turismo Cultural Economia Criativa Projetos relacionados a manifestagcdes
Criativo e ’ Festivais ’ culturais, eventos, audiovisual,
Patrimonial Gastronom’ia gastronomia e patrimonio material e
Patrimonio Cultural imaterial
Turismo de MICE, Turismo Propostas voltadas a captacao,
Eventos Corporativo, Feiras, realizagcado ou promog¢ao de eventos de
Ne 6cio’seMICE Congressos, Encontros | impacto turistico, institucional ou
9 Institucionais econémico
Turismo Turismo Sustentavel, Projetos que integrem praticas ESG,
Sustentavel. ESG Bioeconomia, inovagao tecnoldgica, comunicacgao
e Inovacio ’ Inovagao, Tecnologia, digital, audiovisual e sustentabilidade
¢ Audiovisual aplicada ao turismo

5. DOS MERCADOS ESTRATEGICOS

5.1. O mercado regional, considerado de prioridade imediata, compreende os estados da
Regido Norte, com especial destaque para:

a) Para

b) Amazonas
c¢) Roraima
d) Acre

e) Rondodnia

Em razdo da proximidade geografica, dos custos reduzidos de deslocamento e do
intenso intercambio cultural e econdmico existente entre esses territorios. Trata-se de
um mercado com alta propensao ao turismo de curta duragao, a participacdo em eventos,
bem como a viagens motivadas por lazer e negécios, configurando-se como publico
estratégico para a consolidagao e ampliagdo do fluxo turistico no Estado do Amapa.

5.2. O mercado nacional, classificado como de prioridade estratégica, abrange os
estados de:

a) Sao Paulo

b) Rio de Janeiro
c) Distrito Federal
d) Minas Gerais
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e) Goias
f) Ceara
g) Pernambuco

Reconhecidos pelo elevado potencial emissor de turistas e pela significativa
conectividade aérea com a Regidao Norte. Trata-se de mercados caracterizados pela maior
concentracao de renda e elevado consumo turistico, bem como pela presenga de
operadores turisticos, imprensa especializada e formadores de opinido, fatores que
ampliam o alcance e a efetividade das agdes promocionais. Ademais, esses mercados
apresentam elevado potencial para a promocédo de turismo de natureza, experiéncias
auténticas, turismo de eventos e negécios (MICE) e produgdes audiovisuais,
alinhando-se diretamente as diretrizes do Plano Estadual de Turismo e do Plano de
Marketing Turistico do Amapa.

5.3. O mercado internacional de proximidade, compreendendo paises da América do
Sul e do Caribe, com destaque para:

a) Franca (especialmente a Guiana Francesa)
b) Suriname

c) Guiana

d) Colémbia

e) Chile

Configura-se como estratégico em razao da existéncia de fronteiras internacionais diretas
ou geograficamente préximas, que favorecem fluxos turisticos transfronteiricos e
acdes de integragao regional. Trata-se de mercados com elevado potencial para o
desenvolvimento do ecoturismo, do turismo cultural e do turismo cientifico, além de
alinhamento com iniciativas de integragdo amazdnica, bioeconomia e cooperagao
internacional, em consonancia com as diretrizes do Plano Estadual de Turismo e do Plano
de Marketing Turistico do Amapa.

5.4. O mercado internacional estratégico de longo curso compreende mercados de alto
valor agregado e perfil turistico qualificado, com destaque para:

a) Francga (mercado prioritario europeu)
b) Alemanha

¢) Reino Unido

d) Estados Unidos

e) Canada.

Esses mercados apresentam elevada demanda por turismo de natureza, turismo
sustentavel, experiéncias auténticas, produgoes audiovisuais e expedi¢coes cientificas,
alinhando-se de forma direta ao posicionamento da marca Amazénia Auténtica. Ademais,
caracterizam-se por maior ticket médio, permanéncia prolongada no destino e maior
capacidade de geracédo de retorno institucional e econémico, em consonancia com as
diretrizes do Plano Estadual de Turismo e do Plano de Marketing Turistico do Amapa.
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5.5. Os projetos poderao ser executados em qualquer municipio do Estado do Amapa, sendo
enquadrados nos mercados estratégicos regional, nacional ou internacional de acordo com
o publico-alvo a ser alcangado, o alcance da divulgagao e o potencial de retorno institucional,
independentemente do local de sua realizagao.

5.6. O enquadramento do projeto em determinado mercado estratégico devera ser
devidamente justificado pelo proponente, mediante a apresentagcédo de informagdes sobre
publico estimado, estratégias de divulgagao e alcance territorial.

6. DAS INFORMAGOES OBRIGATORIAS DAS PROPOSTAS

6.1. As propostas apresentadas no ambito deste Edital deverédo conter, obrigatoriamente,
sob pena de inabilitacdo, as seguintes informagdes e documentos minimos, em
conformidade com a Lei Estadual n°® 2.954/2023, o Decreto Estadual n°® 3.013/2024 e demais
normas aplicaveis:

| — Identificagao do proponente: informagdes completas da pessoa juridica proponente,
incluindo razdo social, nome fantasia (se houver), numero do CNPJ, enderego completo,
telefone, enderego eletrbnico, bem como a identificagdo do representante legal,
acompanhada dos respectivos documentos comprobatorios de representacéao.

Il - Regularidade juridica e fiscal: documentagdo que comprove a regular constituicdo da
pessoa juridica e sua regularidade fiscal, trabalhista e previdenciaria, conforme exigéncias
deste Edital e da legislagdo vigente, observadas as condigdes especificas aplicaveis a
natureza do patrocinio.

Il — Descrigdao detalhada do projeto: apresentacdo clara e objetiva do projeto a ser
patrocinado, contendo, no minimo:

a) objetivos gerais e especificos;

b) justificativa técnica e institucional,
c) escopo das agodes previstas;

d) publico-alvo;

e) local ou locais de execucéo;

f) periodo de realizagao.

IV — Enquadramento estratégico: indicagcdo expressa do enquadramento do projeto nas
areas de atuacédo e segmentos turisticos prioritarios definidos neste Edital, bem como a
identificacao do(s) mercado(s) estratégico(s) a serem alcangados (regional, nacional e/ou
internacional), devidamente justificada.

V - Plano de comunicagao e divulgacgao: descricdo da estratégia de comunicagéo do
projeto, demonstrando:

a) os meios e canais de divulgagcao a serem utilizados;

b) a forma de inser¢ao, exposi¢cao e aplicagédo da marca e dos simbolos institucionais
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do Governo do Estado do Amapa;
c) a compatibilidade das agbes promocionais com o publico-alvo e os mercados
estratégicos indicados.

VI — Contrapartidas institucionais: descricdo detalhada das contrapartidas institucionais
ofertadas, com indicagao clara, objetiva e mensuravel das agdes de visibilidade e promocéo,
bem como dos indicadores que permitam aferir o retorno institucional decorrente do
patrocinio.

VIl - Estimativa de publico e alcance: estimativa fundamentada do publico a ser alcangado,
com indicagao do alcance territorial da ag¢ao (local, regional, nacional ou internacional) e dos
meios utilizados para atingir esse publico.

VIll - Plano or¢gamentario do projeto: apresentacdo do orgamento global do projeto,
contendo:

a) valor total estimado;

b) valor solicitado a titulo de patrocinio;

c) discriminagdo das demais fontes de recursos, proprias ou de terceiros, confirmadas
ou previstas, de forma a demonstrar a viabilidade financeira da iniciativa.

IX — Cronograma fisico-financeiro: cronograma detalhado das etapas de execucgao do
projeto, compativel com o periodo de realizagdo proposto e com o plano orgamentario
apresentado.

X — Declaragao quanto a natureza do patrocinio: declaragcao expressa de que o patrocinio
solicitado nao se destina ao custeio integral do projeto, nem ao pagamento de despesas
vedadas por este Edital ou pela legislacéo aplicavel.

Xl - Declaragao de inexisténcia de impedimentos: declaragcédo formal de que o proponente
nao possui impedimentos legais ou administrativos para celebrar patrocinio com a
Administragdo Publica, nos termos da legislagéo vigente.

XIl — Outras informagoes e documentos: outros documentos, declaragcdes ou informacdes
exigidas neste Edital, considerados necessarios a adequada analise técnica, juridica e
administrativa da proposta.

Xlll - Os projetos concorrentes devem ser obrigatoriamente assinados por profissional
habilitado, bacharel de turismo com registro de classe regular na Associagao Brasileira de
Bacharel em Turismo ABBTUR.

6.2. Participacéo neste processo seletivo:

a) E aberta apenas para pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos, nacionais ou
internacionais, cujo objeto social seja compativel com a atividade a ser realizada no
projeto inscrito.

b) O responsavel legal da empresa, que se enquadre na definicdo de pessoa com
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deficiéncia, de acordo com os parametros legalmente definidos (CF/1988 - Art. 37,
VIIl e Lei 13.146/2015) podera apresentar, juntamente com os documentos de
inscricdo, prova de sua condigdo, tais como laudo médico recente, com data de
emissao inferior a 12 meses, que ateste a espécie e o grau da deficiéncia, além da
sua natureza permanente ou de longo prazo, para aplicagdo da legislagao pertinente.

6.3. A auséncia, insuficiéncia ou desconformidade de quaisquer das informacbes e
documentos previstos neste artigo ensejara a inabilitacdo da proposta, observado o disposto
neste Edital quanto a possibilidade de saneamento formal, quando expressamente admitido.

7. INSCRIGCOES

7.1. Os interessados em participar da presente selecdo deverao obter informagdes no sitio
oficial da SETUR: https://setur.portal.ap.gov.br

7.2. Os interessados em participar da presente sele¢cao deverao encaminhar os projetos e
documentacdes necessarias para o e-mail: chamamentopublico@setur.ap.gov.br.

a) O interessado, apos realizar sua inscrigao, recebera o recibo do protocolo de cadastro.
7.3. O prazo de inscri¢ao:

a) O prazo de inscrigao sera até setembro de 2026 contados a partir da data de publicagéo
do Edital, podendo ser prorrogado por até 90 (noventa) dias, que sera amplamente
divulgado na pagina do site oficial da administragdo publica na internet (Art. 26,
MROSC), e no Diario Oficial do Estado (Art. 8°, Regulamento).

b) Projetos serao executados com base no planejamento estratégico anual da SETUR.

7.4. Documentos obrigatorios:

a) Apresentacao do projeto com plano de execugao detalhado e contrapartidas oferecidas;

b) Orgamento financeiro;

¢) Documentos de identidade e CPF do representante legal;

d) Comprovante de Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

e) Contrato Social ou estatuto social com alteracdes, se houver, devidamente registrados
nos 6rgaos competentes;

f) Ata de eleigcao e/ou ato de designacao das pessoas habilitadas a representar a pessoa
juridica, se for o caso;

g) Certiddo negativa de débitos relativos a Tributos Municipais, Estaduais, Federais e
Divida Ativa da Uni&o.

h) Certidao de regularidade do FGTS;

i) Documento declaratdrio firmado pelo representante legal atestando que o proponente
esta habilitado para celebrar contrato com o Estado do Amapa e, portanto, n&o possui
com a mesma quaisquer pendéncias relativas a patrocinios, convénios ou contratos de
prestacao de servigos/ fornecimento de bens.
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7.5. Propostas com informagdes incompletas ou com informacdes ausentes serdo
desclassificadas.

7.6. A SETUR podera solicitar, a qualquer tempo, comprovagdes das informacdes
apresentadas.

7.7. A proposta deve apresentar planilha de viabilidade técnico financeira em formato PDF.

7.8. A inscricdo e documentos a serem anexados deverdo ser realizados em lingua
portuguesa.

8. DAS VEDAGOES

8.1. E vedada a inscrigdo, selegdo, aprovagéo ou contratagdo de projetos no ambito deste
Edital que:

I — Nao estejam alinhados as diretrizes, objetivos estratégicos e areas de atuagdo da
Secretaria de Estado do Turismo — SETUR/AP, bem como ao Plano Estadual de Turismo e
ao Plano de Marketing Turistico do Amap3;

Il - Nao apresentem data certa ou periodo definido de realizagdo, devidamente compativel
com o cronograma proposto;

Il — atentem contra a ordem publica, a moral administrativa ou os principios constitucionais
da Administracao Publica;

IV — Prejudiquem, direta ou indiretamente, a imagem, a integridade institucional ou a
reputacdo do Estado do Amapa e da SETUR/AP;

V — Nao tenham como proponente pessoa juridica regularmente constituida;

VI — Estejam relacionados a jogos de azar ou atividades de natureza especulativa, salvo
quando expressamente autorizados por legislacao especifica;

VIl — tenham como proponente, organizador ou promotor pessoa fisica ou juridica que
possua:

a) restricbes cadastrais ou irregularidades formais;

b) impedimento legal ou administrativo para operar;

c) litigio judicial ou administrativo em curso com o Estado do Amapa ou com a
SETUR/AP;

VIll — tenham carater meramente comemorativo, festivo ou de confraternizagdo, sem
finalidade promocional, turistica ou institucional claramente demonstrada;

IX — sejam de natureza discriminatéria, estimulem o trabalho infantil, violem direitos humanos
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ou provoquem danos ambientais, em desacordo com a legislag&o vigente;

X — Apresentem pendéncias relativas a projetos anteriormente patrocinados pela SETUR/AP,
incluindo inadimplemento de:

a) contrapartidas institucionais;
b) prestacdes de contas;
c) demais obrigag¢des contratuais assumidas

Xl — envolvam remuneracgao por prestagao de servigos, ou tenham como socios, dirigentes
ou parceiros:

a) servidores, empregados ou colaboradores da SETUR/AP;

b) cénjuge ou companheiro(a) de colaboradores da SETUR/AP;

c) parentes, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, de colaboradores da
SETUR/AP

Xl —tenham como proponente, organizador ou promotor empresa contratada ou licitada pela
SETUR/AP, ou cujo soécio ou dirigente seja:

a) profissional vinculado a SETUR/AP;
b) parente, até o terceiro grau, de profissional vinculado a SETUR/AP

Xlll — favorecam, direta ou indiretamente, pré-candidatos ou candidatos a cargos eletivos,
ou tenham por objetivo apoiar partidos politicos, federagdes ou coligagdes, em observancia
a legislacéao eleitoral vigente;

XIV — sejam apresentados ou executados durante periodos de restricdo eleitoral, quando
caracterizada vedacao a celebracao de instrumentos ou ao repasse de recursos que possam
configurar favorecimento politico, conforme a legislagéo aplicavel,

XV — ndo observem as normas internas da SETUR/AP relacionadas a ética, integridade,
governanga e prevengao de conflitos de interesses.

9. SELECAO DOS PROJETOS

9.1. Apds o periodo de inscrigado, sera dado inicio ao processo de selegao, que sera realizado
por uma Comissao Especial de Selegéo - CES, composta por agentes publicos, designados
em Portaria expedida pela SETUR, encarregada de avaliar e selecionar os projetos.

9.2. A avaliagao sera com base nos seguintes critérios:

| - Potencial de visibilidade e impacto estadual;

Il - Alinhamento com os objetivos estratégicos do Plano Estadual do Turismo e Plano de
Marketing Turistico do Amapa;
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lll - Inovagao e criatividade;

IV - Clareza e Viabilidade técnica e financeira;

V - Adequacéo das contrapartidas e retorno institucional esperado; e
VI - Sustentabilidade e impacto social.

9.3. Terao prioridade os projetos que apresentarem maior:

| - Potencial de promogao regional, nacional e internacional;

Il - Retorno institucional;

Il - Grau de inovagao nas contrapartidas.

9.4. As decisdes da Comissao de Avaliagao serao irrecorriveis

10. CONTRAPARTIDAS

10.1. As contrapartidas apresentadas pelos projetos patrocinados deverao oferecer retorno
institucional, promocional, estratégico e de valor agregado a Secretaria de Estado do
Turismo do Amapa — SETUR/AP, observadas as diretrizes do Plano Estadual de Turismo do
Amapa 2025-2030 e do Plano de Marketing Turistico do Amapa 2025-2030.

I.As contrapartidas deverédo guardar proporcionalidade com a cota de patrocinio pleiteada,
bem como adequacéao as caracteristicas, ao porte e aos objetivos do projeto.

Il.As contrapartidas descritas neste Edital constituem exemplos referenciais, nao implicando
obrigatoriedade de contemplar todas, devendo a proposta apresentar aquelas compativeis
com sua natureza e alcance.

lll.Cada contrapartida ofertada devera ser claramente descrita, quantificada e detalhada na
proposta, indicando formato, meio de veiculacéo, periodo, publico estimado e métricas de
afericao.

10.2. Do Uso de Marcas Institucionais

1.0 uso da marca do Governo do Estado do Amapa e da SETUR/AP ficara condicionado a
aprovagao prévia das pecas e materiais impressos ou digitais, devendo observar
rigorosamente as diretrizes de identidade visual, imagem institucional e posicionamento da
marca.

10.3. Do Retorno Institucional

10.3.1. Constituem retornos institucionais, entre outros:
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| — Exposigao de Marca, mediante inclusdo das marcas institucionais do Governo do Estado
do Amapa e da SETUR/AP em materiais promocionais impressos e digitais, veiculados em
midias de grande circulagdo ou relevancia nos mercados-alvo;

Il — Participacdo Institucional, com possibilidade de presenca de representantes da
SETUR/AP em painéis, mesas-redondas, cerimbnias de abertura, apresentagcdes e demais
momentos estratégicos do projeto;

lll - Integracdo com o Trade Turistico, promovendo a participagado de operadoras, agentes
de viagens, entidades e parceiros comerciais, visando a geragdao de negocios e
fortalecimento do turismo estadual.

10.4. Do Retorno Promocional

I — Producdo de Conteudo, com entrega de fotografias, videos e materiais audiovisuais
relacionados ao projeto, com cessao de direitos de uso a SETUR/AP;

Il — Imagem Institucional, incluindo:
a) veiculagdo das marcas institucionais em midias on-line e off-line, inclusive OOH,
radio, TV, internet, redes sociais, revistas e congéneres;
b) citacdo nominal do Governo do Estado do Amapa e da SETUR/AP como
patrocinadores oficiais;
c¢) exibigao de videos e materiais institucionais durante o evento ou agao patrocinada;
Il - Midias Digitais, com insercdo das marcas institucionais em websites, redes sociais e
newsletters, bem como publicacdo de conteudos mencionando o apoio institucional,
acompanhados de relatorios de métricas de alcance e engajamento;
IV — Promogdo e Relacionamento, incluindo envio de releases, convites a imprensa
especializada, cotas de inscrigao e convites institucionais para representantes indicados pela
SETUR/AP.
10.5. Do Retorno Negocial
10.5.1. Constituem retornos negociais, entre outros:
| — Acbes de promocao de produtos, destinos e experiéncias turisticas amapaenses;
Il - Realizagao de rodadas de negdcios com operadores nacionais e internacionais;
Il - campanhas publicitarias e de marketing turistico;

IV — famtours, press trips, workshops e treinamentos para agentes de viagens e operadores;

V — Parcerias com companhias aéreas, plataformas de reservas e portais especializados;
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VI - Distribuicdo de material promocional institucional durante o projeto;
VIl - cesséo de mailing, observada integralmente a Lei Geral de Prote¢cao de Dados — LGPD.
10.6. Do Retorno Estratégico
I - Inovacgéo, incluindo uso de tecnologias imersivas, realidade aumentada, gamificagéo,
integracdo com startups e participacdo em eventos estratégicos promovidos ou apoiados
pela SETUR/AP;
Il — Audiovisual, compreendendo:
a) producao e difusdo de conteudos que promovam destinos turisticos do Amapa;
b) sessdes especiais, mostras ou ativagdes audiovisuais vinculadas a promocéao turistica;
c¢) participacéo institucional da SETUR/AP em eventos e festivais do setor;
Il — Sustentabilidade, ESG e Inclusdo, com acdes voltadas a responsabilidade ambiental,
diversidade, neutralizagédo de carbono, impacto social, permitindo a mensuragcdo de
resultados e beneficios as comunidades locais.
10.7. Das Outras Formas de Retorno
10.7.1. Outras contrapartidas nao previstas expressamente neste Edital poderao ser aceitas,

desde que devidamente justificadas, compativeis com o0s objetivos institucionais da
SETUR/AP e previamente aprovadas pela Administracao.

11. DOS PATROCINIOS COM RECURSOS DE EMENDAS PARLAMENTARES

IMPOSITIVAS

11.1. Na hipétese de o patrocinio ser custeado, total ou parcialmente, com recursos oriundos
de emendas parlamentares impositivas, a execugdo do objeto patrocinado devera
observar, além das disposicoes deste Edital e do respectivo Contrato de Patrocinio, as
condicgoes, finalidades, limites, vedagoes e vinculagoes estabelecidas no instrumento
formal de indicagdo da emenda, nos termos do art. 166 da Constituicdo Federal, da
legislac&o orgamentaria vigente e das normas de controle aplicaveis, sendo expressamente
vedada qualquer alteracao que implique desvio de finalidade.

11.2. A celebragdo do Contrato de Patrocinio ficara condicionada a comprovagao de
compatibilidade entre o objeto do patrocinio e a finalidade publica definida na emenda
parlamentar impositiva, bem como a adequacao do plano de execucdo, quando houver,
as metas, agodes e resultados previstos no respectivo instrumento de indicacao.

11.3. A aplicacdo dos recursos oriundos de emendas parlamentares impositivas devera

observar, obrigatoriamente, os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade, eficiéncia, economicidade e transparéncia, bem como as normas da Lei n°
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4.320/1964, da Lei Complementar n° 101/2000, da legislagdo orgcamentaria estadual e da
Resolugcao Normativa n° 198/2025 — TCE/AP, especialmente no que se refere a execugao,
ao controle e a prestagcao de contas.

11.4. Os recursos provenientes de emendas parlamentares impositivas deverdo ser
executados de forma segregada, quando exigido, permitindo a rastreabilidade da despesa,
a identificacdo da fonte de recursos e o adequado acompanhamento pelos 6rgaos de
controle interno e externo, sem prejuizo da observancia das regras especificas constantes
do Edital e do Contrato de Patrocinio.

11.5. E vedado o remanejamento, a reprogramacdo ou a alteracdo da destinacdo dos
recursos oriundos de emendas parlamentares impositivas sem prévia e expressa
autorizacao do 6rgao concedente, e, quando exigido pela legislagcdo aplicavel, do
parlamentar autor da emenda, respeitados os limites legais e as orientagdes do Tribunal
de Contas do Estado do Amapa — TCE/AP.

11.6. O patrocinado devera manter, pelo prazo legal, toda a documentagao comprobatoéria
da execucao fisica e financeira do objeto patrocinado com recursos de emendas
parlamentares impositivas, ficando sujeito a fiscalizagdo da Administracdo Publica, do
controle interno e do Tribunal de Contas do Estado do Amapa — TCE/AP, nos termos da
legislagao vigente.

12. PRESTACAO DE CONTAS

12.1. A SETUR/AP podera, a qualquer tempo, durante a analise ou apds a entrega da
prestacdo de contas, solicitar documentacido complementar destinada a comprovacao da
correta aplicacao dos recursos, incluindo, mas nao se limitando a: notas fiscais, recibos,
comprovantes de pagamento, extratos bancarios, demonstrativos de execugao financeira e
quaisquer outros documentos que se fagam necessarios para verificagado da regularidade da
execucao do projeto patrocinado.

12.2. O relatério de Prestagdo de Contas devera ser entregue no prazo maximo de 60
(sessenta) dias apos a concluséo do projeto.

12.3. Os proponentes selecionados deverao apresentar:
a) Relatorio de Prestagédo de Contas detalhado das agdes realizadas;
b) Documentos comprobatdrios das contrapartidas (registros de midia, fotos e videos);
c) Métricas de impacto (publico, midia espontanea, engajamento);

12.4. Essa documentacéo citada no item 11.3 ndo se configura como contrapartida.

13. BENEFICIO DO PATROCINIO

13.1. Além do apoio financeiro, os projetos patrocinados poderao contar com:
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a) Agdes de divulgacao realizadas pela SETUR/AP;
b) Apoio institucional em eventos estratégicos.

14.DISPOSICOES FINAIS

14.1. A selecdo nao garante o patrocinio, que estara condicionado a disponibilidade
orcamentaria.

14.2. A SETUR reserva-se o direito de cancelar ou suspender este edital por conveniéncia
ou interesse publico, sem 6nus aos proponentes.

14.3. A nao conformidade das contrapartidas resultara na rescisdo do contrato ou outras
avaliacdes cabiveis.

14.4. A SETUR reserva-se o direito de ndo celebrar contratos com os proponentes, por
motivos de risco, conveniéncia e oportunidade, a seu exclusivo critério, ndo ensejando
qualquer indenizag¢ao aos inscritos.

14.5. A SETUR reserva-se o direito de nao justificar individualmente para os proponentes
o motivo da selecéo ou reprovacio dos
projetos inscritos.

14.6. A inscri¢cao para participagédo no edital de termo de fomento e contrato de patrocinio
da SETUR implica aceitagao de todos os seus termos.

14.7. A selegdo e divulgacdo de um projeto ndo implica a obrigatoriedade de sua
realizacao/patrocinio pela SETUR.

14.8. A SETUR, por interesse estratégico ante a identificacdo de oportunidade, podera
analisar e selecionar projetos fora deste Edital, bem como selecionar projetos dentro e fora
deste Edital, desde que pactuadas com as diretrizes e objetivos estratégicos da SETUR.

14.9. Fica definido o site da SETUR para a divulgacao obrigatéria de quaisquer informacgdes
oficiais sobre o presente certame, sem prejuizo a utilizagdo de outros veiculos de
comunicagao de que a SETUR venha a dispor.

14.10. A interposicdo de recursos, impugnacdes e demais solicitagdes no ambito do
processo de selecdo, deverdo ser realizadas no prazo sera de 05 dias uteis, por meio de
documentos oficiais protocolado na SETUR e a mesma tera o prazo igual para responder.

14.11. A SETUR, se resguarda o direito de revogar, prorrogar o presente Edital, no todo ou
em parte, por razdes de interesse publico, derivado de fato superveniente comprovado, ou
anula-lo por ilegalidade, de oficio ou por provocagao mediante ato escrito e fundamentado,
o qual sera disponibilizado em suas redes sociais, para conhecimento.

14.12. As situagdes nao previstas neste instrumento serao resolvidas pela SETUR.
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15.CONTATO

15.1. Duvidas, informacgdes e casos omissos relativos a este Edital deverao ser esclarecidos
no e-mail oficial da SETUR ou pelo endereco eletrénico: setur@amapa.gov.br .

Macapa,05 de favereiro de 2026.

SYNTIA MACHADO DOS SANTOS LAMARAO
Secretaria de Estado do Turismo — SETUR
Decreto n°® 5371/2025 -GEA
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ANEXO | - FORMULARIO DE APRESENTAGCAO DO PROJETO
1. IDENTIFICAGAO DO PROPONENTE

Razao Social:

Nome Fantasia (se houver):
CNPJ:

Enderego Completo:
Municipio/UF:

CEP:

Telefone:

E-mail institucional:
Representante Legal:

CPF do Representante Legal:
Cargo/Funcgao:

2. IDENTIFICAGAO DO PROJETO

Titulo do Projeto:

Area(s) de Atuagio Turistica: (ex.: promog&o turistica, eventos, MICE, audiovisual,
ESG, economia criativa)

Municipio(s) de Execucgao:

Mercado(s) Estratégico(s) Alcangado(s): ( ) Regional ( ) Nacional ( ) Internacional
Periodo de Realizagao: (data inicial e final)

3. DESCRIGAO DO PROJETO

Descrigao clara, objetiva e estruturada do projeto, destacando:

finalidade;

principais atividades;

publico-alvo;

relevancia turistica;

potencial de promocao do destino Amapa.

4. JUSTIFICATIVA

Demonstragcado fundamentada do interesse publico do projeto, com:

alinhamento ao Plano Estadual de Turismo do Amapa 2025-2030;
alinhamento ao Plano de Marketing Turistico do Amapa 2025-2030;
contribuigao para o posicionamento da marca turistica do Estado;
impactos esperados para o turismo estadual.

5. VALOR DO PROJETO
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« Valor Total do Projeto (R$):

« Valor Solicitado a Titulo de Patrocinio (R$):

e Outras Fontes de Recursos (confirmadas ou previstas):
o Fonte:
o Valor (R$):

6. DECLARAGAO

Declaro, sob as penas da lei, que as informagdes acima prestadas sao verdadeiras e que
estou ciente das condi¢des estabelecidas no Edital.

Local e data:

Assinatura do Representante Legal:
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1. OBJETIVO DO PLANO

Descrever como o projeto assegurara visibilidade institucional ao Governo do Estado do Amapa e a
SETUR/AP, em consonancia com as diretrizes de promocao turistica estadual.

2. ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO

Meio/Formato ‘ Publico-Alvo ‘

| | | | |
| | | | |

3. CONTRAPARTIDAS INSTITUCIONAIS

Descrigdo objetiva, clara e mensuravel das contrapartidas ofertadas, incluindo, quando aplicavel:

exposicao de marca;

mengdes institucionais;

produgdo de contetido;

participagdo institucional;

cessdo de direitos de uso de imagens.

4. INDICADORES DE RESULTADO

Forma de Comprovagio |

‘Alcance de publico H H

Visibilidade institucional H |

|
‘Engaj amento H H ‘
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ANEXO Il - ORGAMENTO E CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

1. ORCAMENTO DETALHADO

| | | | | |

2. CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

Etapa/Atividade Valor Previsto (R$)
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ANEXO Il - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTOS LEGAIS

Declaro, sob as penas da lei, que a pessoa juridica proponente n&o incorre em quaisquer
das vedacgdes previstas na Lei Estadual n° 2.954/2023, no Decreto Estadual n° 3.013/2024

e demais normas aplicaveis a Politica Estadual de Patrocinio.

Local e data:

Assinatura do Representante Legal:
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ANEXO V - DECLARAGAO DE NAO UTILIZAGCAO PARA FINS ELEITORAIS

Declaro que o projeto apresentado n&o sera utilizado para fins eleitorais, partidarios ou de

promog¢ao pessoal de agentes publicos, em observancia a legislagéo eleitoral vigente.

Local e data:

Assinatura do Representante Legal:
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Declaro ser o legitimo titular do projeto apresentado e possuir plenos poderes para celebrar

Termo de Patrocinio com a Secretaria de Estado do Turismo do Amapa — SETUR/AP.

Local e data:

Assinatura do Representante Legal:
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ANEXO VII - TABELA DE CRITERIOS DE AVALIAGAO

CRITERIO PESO PONTUACAO MAXIMA
Alinhamento Estratégico 3 30
Impacto Turistico 3 30
Qualidade das Contrapartidas 2 20
Viabilidade Técnica e Financeira 2 20
TOTAL 100
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ANEXO VIl - MINUTA DO TERMO DE PATROCINIO

TERMO DE PATROCINIO N° __ /2026 — SETUR/AP

PROCESSO N°

O ESTADO DO AMAPA, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO -
SETUR/AP, 6rgédo da Administracdo Direta do Poder Executivo Estadual, com sede

administrativa na cidade de Macapa/AP, inscrita no CNPJ sob o n° , heste ato
representada por seu(ua) Secretario(a) de Estado, doravante denominada
PATROCINADORA, e, de outro lado, ** >
pessoa juridica de direito privado, sem fins lucrativos ou com fins econémicos compativeis
com o objeto do patrocinio, inscrita no CNPJ sob o n° , com sede em

, heste ato representada por seu(ua) representante
legal, Sr.(a) , CPF n° , doravante

denominada PATROCINADA, resolvem celebrar o presente TERMO DE PATROCINIO,
mediante as clausulas e condi¢cdes a seguir estabelecidas.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO FUNDAMENTO LEGAL

O presente Termo de Patrocinio rege-se pelo disposto no art. 37 da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil de 1988, pela Lei Estadual n° 2.954, de 2023, pelo Decreto
Estadual n° 3.013, de 2024, pela legislagcao orgamentaria vigente, bem como pelo Edital de
Patrocinio n° __ /2026 — SETURJ/AP, pelo projeto aprovado e pelas demais normas
aplicaveis a espécie.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

O presente Termo tem por objeto o patrocinio institucional do projeto intitulado
“ ”, ~aprovado no ambito do Edital de
Patrocinio n°® ___ /2026 — SETUR/AP, visando a execucao de agdes de interesse publico
relacionadas a promogao, fortalecimento e valorizagao do turismo no Estado do Amapa, em
conformidade com o Plano Estadual de Turismo e o Plano de Marketing Turistico do Amapa.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR E DOS RECURSOS FINANCEIROS
1. 0] valor total do patrocinio é de R$

( ), a ser repassado pela PATROCINADORA a
PATROCINADA, conforme cronograma de desembolso aprovado e condicionado a
disponibilidade orgamentaria e financeira.

3.2. Os recursos financeiros destinados a execucao do presente patrocinio correrdo a conta
de dotagbes orcamentarias préprias da Secretaria de Estado do Turismo do Amapa —
SETUR/AP, consignadas na Lei Orgamentaria Anual vigente, podendo ser provenientes,
total ou parcialmente, de recursos do Tesouro Estadual e/ou de emendas parlamentares,
inclusive impositivas, desde que observadas as disposi¢des constitucionais, legais e
regulamentares aplicaveis.

3.3. Na hipotese de utilizacéo de recursos oriundos de emendas parlamentares, a execugao
do objeto patrocinado devera observar, além das disposi¢coes deste Contrato, as condig¢des,
finalidades, limites, vedagdes e vinculacdes estabelecidas no respectivo instrumento formal
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de indicagdo da emenda, sendo vedada qualquer alteracdo que implique desvio de
finalidade.

3.4. O patrocinio ndo se destina ao custeio integral do projeto, devendo a PATROCINADA
assegurar a execugao do objeto com recursos complementares proprios ou de terceiros,
financeiros ou econdmicos, conforme previsto no projeto aprovado, ndo sendo considerada
como fonte complementar a mera contrapartida de exposicado de marca ou visibilidade
institucional.

CLAUSULA QUARTA - DO CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO
4.1. O repasse dos recursos observara o cronograma financeiro constante no projeto
aprovado, condicionado:

| — a disponibilidade orgamentaria e financeira;
Il —ao cumprimento das obrigag¢des previstas neste Termo;
[l — a regularidade da PATROCINADA junto a Administragao Publica Estadual.

4.2. O pagamento podera ser suspenso em caso de irregularidades identificadas na
execugao do objeto ou na utilizag&do dos recursos.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGA(}CES DA PATROCINADA
Constituem obrigacdées da PATROCINADA, além de outras previstas neste Termo e no
Edital:

| — executar o projeto estritamente conforme aprovado, observando objetivos, prazos e
metas;
Il — aplicar os recursos exclusivamente nas despesas previstas no plano financeiro;

lIl — assegurar a adequada exposi¢ao da marca institucional do Governo do Estado do
Amapa e da SETUR/AP, conforme plano de comunicagao aprovado;

IV — ndo utilizar o projeto para fins eleitorais, partidarios ou de promog¢ao pessoal;

V — manter a documentacao contabil e fiscal organizada e disponivel para fiscalizagao;

VI — permitir e facilitar o acompanhamento, monitoramento e fiscalizagcao pela SETUR/AP e
demais orgaos de controle;

VIl — apresentar relatdrios técnicos e comprovacdes das contrapartidas institucionais;

VIII — comunicar imediatamente qualquer fato que comprometa a execugao do objeto.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES DA PATROCINADORA
Compete a SETUR/AP:

| — efetuar o repasse dos recursos, conforme as condi¢cdes pactuadas;

Il — acompanhar, monitorar e fiscalizar a execug&o do projeto;

[Il — analisar os relatérios e comprovacoes apresentados;
IV — adotar as providéncias cabiveis em caso de descumprimento das obriga¢des pactuadas.

CLAUSULA SETIMA — DAS CONTRAPARTIDAS INSTITUCIONAIS
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7.1. A PATROCINADA compromete-se a oferecer as contrapartidas institucionais previstas
no plano de comunicagdo aprovado, garantindo visibilidade institucional adequada a
PATROCINADORA.

7.2. As contrapartidas deverdao ser claras, mensuraveis e comprovaveis, vedada a
substituicao por contrapartida exclusivamente financeira.

CLAUSULA OITAVA - DA VIGENCIA

8.1. O presente Termo tera vigénciade ___ ( ) meses, contados a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado mediante termo aditivo, desde que devidamente
justificado e autorizado.

CLAUSULA NONA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZA(}AO

9.1. A execugdo do objeto sera acompanhada pela SETUR/AP, por meio de servidor(es)
formalmente designado(s).

9.2. O acompanhamento ndo exclui a atuagao dos érgéos de controle interno e externo.

CLAUSULA DECIMA - DA PRESTAQAO DE CONTAS

10.1. A PATROCINADA devera apresentar prestagcdo de contas final, nos prazos e
condi¢des estabelecidos no Edital e neste Termo.

10.2. A prestagado de contas compreendera relatério de execugéo do objeto, comprovagao
das contrapartidas institucionais e documentacéao financeira pertinente.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS SANCOES
11.1. O descumprimento das obrigacdes pactuadas sujeitara a PATROCINADA as sangodes
previstas na Lei Estadual n°® 2.954/2023, no Decreto n° 3.013/2024 e na legislac&o aplicavel.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

12.1. O presente Termo podera ser rescindido unilateralmente pela Administragdo, a
qualquer tempo, por interesse publico devidamente justificado, ou por inadimplemento da
PATROCINADA.

12.2. A rescisdo nao exime a PATROCINADA da obrigacao de ressarcir eventual dano ao
erario.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS DISPOSI(}OES GERAIS

13.1. E vedada a cess&o ou transferéncia do objeto deste Termo sem prévia anuéncia da
SETUR/AP.

13.2. Os casos omissos serao resolvidos pela SETUR/AP, a luz da legislagao vigente.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Macapa/AP para dirimir quaisquer controvérsias
decorrentes deste Termo, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado
que seja.

E, por estarem justas e acordadas, firmam o presente Termo em ___ vias de igual teor e
forma.

Macapal/AP, de de 2026.
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PATROCINADA
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